Contact Methods Company Info

-
Mob: (86)18668768846 Name: Wenzhou Zigpac Industry Limited yHir,
Tel: (86) 577 68668118 Address: No. 148-152, Building C, Jiangbin 1) l.-'- .': .
o W ht gp c123 Cmmer I dR d ntia IB Id gL nggang bl Do
Zigpac Skype: bruce.chan1999 Gity, Wenzhou City, Zhejiang 325802, China A F
E-mail: b ce@zigpac
Whatsapp: +86- 18638738846

Telegram: @Zigpacstickers

YOUR CUSTOM

PRINTING & PACKAGING
PARTNER FOR SMALL AND

MEDIUM BUSINESSES

= A



Charm Gantungan Kunci Logam: Cara Merencanakan Seri Koleksi yang Laris Terjual

Details

Jawaban singkat: Untuk merencanakan charm gantungan kunci logam sebagai seri koleksi, mulailah
dengan memilih satu format pemakaian dan satu keluarga ukuran. Buat empat hingga delapan desain
berdasarkan aturan desain bersama, lalu ciptakan variasi lewat palet kombinasi warna yang
terkendali, bukan lewat bentuk baru. Condongkan bauran produk ke desain inti dan tambahkan satu
item “chase” edisi terbatas. Sebelum peluncuran, selesaikan pemeriksaan kepatuhan untuk timbal
dan kadmium.

Sebagian besar program charm dimulai dari satu desain andalan. Desain itu laku, sehingga tim
menambah yang kedua, lalu satu item musiman, lalu kolaborasi. Masing-masing disetujui
berdasarkan kelebihannya sendiri. 18 bulan kemudian, rak pajang ritel memajang charm dalam tiga
ukuran berbeda dan dua gaya kait. Finishing-nya tidak terbaca sebagai satu keluarga, dan kolektor
tidak bisa membedakan item mana yang termasuk dalam set.

Biaya dari penyimpangan ini nyata. Setiap siluet baru biasanya berarti cetakan baru dan satu putaran
persetujuan lagi. Ukuran yang tidak seragam membuat display di meja kasir tampak seperti
keranjang obral. Kombinasi warna yang dipilih satu per satu saling bersaing, bukan mendorong
pembelian kedua. Pembeli yang mungkin melengkapi satu set berhenti di 1 buah karena set itu
memang tidak pernah dirancang.

Panduan ini membahas keputusan yang diambil sebelum spesifikasi dibuat: format, keluarga ukuran,
struktur seri, strategi kombinasi warna, bauran produk, dan gerbang kepatuhan. Panduan ini ditulis
untuk tim merek, lisensi, dan merchandise ritel. Setelah pilihan-pilihan itu ditetapkan, pembahasan
dengan sisi manufaktur menjadi jauh lebih singkat.

Daftar Isi

Apa itu charm gantungan kunci logam?
Mengapa perencanaan seri penting sekarang
Cara merencanakan seri dalam tujuh keputusan
Membandingkan format charm dan struktur seri
FAQ

Poin-poin utama
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Apa itu charm gantungan kunci logam, dan apa bedanya
dengan gantungan kunci biasa?

Charm gantungan kunci logam adalah pernak-pernik gantungan kunci berbahan logam berukuran
kecil yang dirancang untuk dibawa, dikoleksi, dan dipamerkan, bukan sekadar untuk menggantung
kunci. Perbedaannya dengan tag kunci yang murni fungsional ada pada tiga hal.

e Terlihat. Charm memang dimaksudkan untuk dilihat, sering digantung pada pegangan tas
setinggi mata.
o Kesatuan. Charm biasanya merupakan bagian dari satu set, sehingga setiap item harus



tampak serasi dengan yang lain.
e Pembelian berulang. Nilainya bertambah ketika pemilik membeli item kedua atau ketiga.

Charm hadir dalam tiga format pemakaian utama:

e Charm tas digantung pada tas tangan, tas tote, dan tali ransel.
e Penarik ritsleting dipasang pada ritsleting jaket, tempat pensil, atau koper.
e Charm cincin kunci dibawa di saku bersama kunci.

Karya seni yang sama bisa dipakai untuk ketiganya, tetapi tiap format menuntut ukuran, bobot, dan
finishing yang berbeda. Karena itulah format menjadi langkah pertama dalam urutan perencanaan di
bawah ini.

Sebagian besar charm berukir dengan kontur tidak beraturan dan relief berlapis dicetak dari paduan
seng. Jika Anda perlu memahami perbedaan antara pengecoran dan pengepresan, perbandingannya
dibahas di halaman kami tentang gantungan kunci die cast custom , sehingga tidak diulang di sini.

Mengapa perencanaan seri penting sekarang

Permintaan terhadap merchandise bermerek terus tumbuh. Cara pembeliannya bergeser ke arah
item koleksi yang bersifat personal. Distributor produk promosi Amerika Utara meningkatkan
penjualan sebesar 4,2 % pada 2025 hingga mencapai rekor $27,7 miliar, menurut Advertising

Specialty Institute™.

Secara global, gambarannya lebih besar. Sebuah studi PPAI bersama Oxford Economics
memperkirakan $108,6 miliar dibelanjakan untuk produk promosi pada 2025. Angka itu termasuk
dalam total $338,3 miliar pengeluaran untuk merchandise bermerek™.

Pembeli yang lebih muda merupakan bagian besar dari pergeseran ke arah item koleksi. Riset
konsumen PPAI tentang Gen Z' menyoroti personalisasi dan ekspresi diri sebagai alasan item
promosi terus dipakai. ltulah persis motivasi yang mendorong orang menyematkan beberapa charm
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pada satu tas.

Riset pasar yang disertakan dalam brief ini menunjukkan arah yang sama, meski tidak berasal dari
sumber publik. Ulasan pembeli untuk charm logam berulang kali menyebut bobot, detail, dan nilai
sebagai “pemantik obrolan”. Ulasan negatif menumpuk pada pelapisan yang mengelupas dan cincin
yang patah. Rencana seri dapat memanfaatkan kelompok sinyal pertama dan merancang agar yang
kedua tidak terjadi.

Cara merencanakan seri charm gantungan kunci logam:
tujuh keputusan

1. Pilih format pemakaian sebelum karya seninya

Tentukan di mana charm akan dipakai: pada pegangan tas, ritsleting, atau cincin kunci. Jika satu seri
harus mencakup beberapa format, tetapkan untuk setiap desain satu format pemakaian utama .

e Charm tas berayun bebas dan membentur gesper. Ukurannya boleh lebih besar, lebih
mencolok, dan lebih bersifat pahatan.

e Penarik ritsleting ditarik setiap kali dipakai, sehingga kaitnya menahan gaya tarik langsung.
Bagian belakang yang lebih rata mencegahnya tersangkut pada kain.

e Charm cincin kunci bergesekan dengan kunci sepanjang hari. Tepi membulat dan finishing yang
tahan aus lebih penting daripada tekstur permukaan yang halus.

Memilih format lebih dulu mencegah pengerjaan ulang yang paling sering terjadi: desain berukir yang
indah tetapi terlalu berat untuk dijadikan penarik ritsleting.

2. Kunci satu keluarga ukuran untuk seluruh seri

Sebuah seri terbaca sebagai satu set ketika setiap item memiliki jejak visual yang sama. Tetapkan
bingkai batas tak kasatmata yang harus dipenuhi setiap desain. Lalu pilih satu dimensi acuan yang
dijaga konstan di seluruh set: semua charm memiliki tinggi yang sama atau semuanya memiliki lebar
yang sama.

Siluet boleh bervariasi di dalam bingkai itu, misalnya tokoh yang tinggi bersanding dengan kendaraan
yang lebar. Rak pajang dan tali tas tetap akan menampilkan ritme yang konsisten.

Cetak setiap desain dalam ukuran sebenarnya pada 1 lembar, gunting, lalu letakkan berdampingan.
Setiap item yang tampak jelas lebih berat atau lebih ringan daripada item di sebelahnya perlu
disesuaikan sebelum pembuatan cetakan, bukan sesudahnya. Pertimbangan antara detail yang
terbaca dan kenyamanan dibawa dibahas di halaman produk. Pada tahap ini, cukup periksa kemiripan
sebagai satu keluarga.
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3. Tulis aturan desain bersama agar seri tetap menyatu

Selain ukuran, kolektor mengenali sebuah set lewat detail yang berulang. Sebelum desainer membuat
sketsa tiap item, tuliskan tiga hingga lima aturan yang harus diikuti setiap desain. Aturan yang lazim
mencakup:

e garis kontur atau ketebalan bingkai yang sama pada setiap item;

e kait di posisi yang sama, misalnya selalu di tengah atas;

e desain atau tekstur bagian belakang yang sama untuk seluruh seri;

e tingkat relief yang konsisten, sehingga tidak ada charm yang tampak datar di samping saudara-
saudaranya yang berukir dalam;

 satu motif berulang, seperti bintang, gelombang, atau ikon merek, yang tersembunyi di suatu
bagian setiap desain.

Bagian belakang yang seragam sangat praktis. la memberi seri sebuah tanda pengenal yang
menyatukan, dan dapat memuat identifikasi seri seperti tanda edisi, yang bisa diukir atau dicor.
Selain itu, jumlah permukaan unik yang perlu disetujui pun berkurang.

4. Susun struktur seri: inti, varian, dan chase

Seri pertama yang bermanfaat biasanya berisi empat hingga delapan desain, yang terbagi dalam tiga
peran.

e Desain inti (mayoritas). Ini adalah item abadi yang pertama kali dilihat kebanyakan pembeli,
dan membawa cerita merek.

e Desain varian. Ini adalah item musiman, regional, atau khusus acara yang menyegarkan
tampilan tanpa menggantikan desain inti.

¢ Item chase. Ini adalah satu item yang sengaja dibuat lebih langka, sering berupa kombinasi
warna khusus dari desain inti. Item ini memberi kolektor alasan untuk terus membeli.

Jaga agar rilis pertama cukup kecil sehingga setiap desain mendapat tempat nyata di rak. Lebih



mudah menambah gelombang kedua pada seri yang terjual habis daripada menghabiskan peluncuran
dua belas desain yang separuhnya macet. Beri nomor pada seri dan gelombang Anda sejak awal,
misalnya seri 1, gelombang 1. Rilis berikutnya kemudian dapat memperluas set tanpa
membingungkan pembeli sebelumnya.

5. Gunakan kombinasi warna untuk variasi, bukan bentuk baru

Siluet baru menambah biaya dan risiko paling besar. Kombinasi warna baru dari siluet yang sudah
ada biasanya menambah jauh lebih sedikit, karena umumnya memakai ulang cetakan yang sama.
Pastikan hal ini dengan pemasok Anda untuk konstruksi spesifik Anda.

Itu menjadikan kombinasi warna sebagai tuas variasi yang paling murah. Cara ini hanya berhasil jika
palet dikendalikan.

e Kunci palet seri. Pilih sekumpulan tetap warna logam dan warna isian, lalu susun setiap
kombinasi warna dari kumpulan itu. Tiga atau empat warna logam ditambah daftar singkat
warna isian dapat menghasilkan banyak kombinasi yang tetap tampak berkaitan.

¢ Ubah satu variabel per kombinasi warna. Misalnya, pertahankan warna logam dan ganti
warna isian, atau pertahankan warna isian dan ganti logamnya. Mengubah semuanya sekaligus
membuat kombinasi warna itu tampak seperti produk lain.

« Sisihkan satu finishing untuk chase. Gunakan warna logam atau warna isian yang tidak
muncul di tempat lain dalam seri, agar kolektor langsung mengenali chase pada pandangan
pertama.

e Sesuaikan finishing dengan format. Kombinasi warna cerah berkontras tinggi cocok untuk
charm tas yang dilihat dari jauh. Warna yang lebih gelap atau bergaya antik lebih baik
menyamarkan abrasi pada charm cincin kunci.

Bagaimana pelapisan dan warna isian tertentu bekerja adalah soal spesifikasi, yang dibahas di
halaman produk. Pada tahap seri, putuskan saja berapa banyak kombinasi warna untuk tiap desain
dan peran apa yang dimainkan tiap kombinasi warna.
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6. Tentukan bauran produk dan alokasi tampilan

Bauran produk adalah porsi unit yang diterima setiap desain dan kombinasi warna. Perlakukan
sebagai perkiraan yang akan Anda koreksi, bukan rasio tetap. Sebagai titik awal ilustratif untuk seri
enam desain:

e tiga desain inti dalam masing-masing dua kombinasi warna mendapat sebagian besar unit;
e dua varian musiman dalam satu kombinasi warna mendapat porsi yang lebih kecil;
¢ satu kombinasi warna chase mendapat porsi terkecil.

Sesuaikan bauran dengan cara charm akan dijual:

e Pilihan terbuka. Pembeli memilih apa yang mereka lihat, sehingga alokasi sebaiknya
mengikuti perkiraan popularitas.

e Kemasan acak atau misteri. Rasio itu sendiri adalah bagian dari produk. Umumkan
peluangnya, jaga konsistensinya antarproduksi, dan pastikan setiap karton berisi bauran yang
dimaksud.

e Program korporat atau acara. Penerima biasanya mendapat 1 buah, sehingga pembagian
merata di antara desain inti, atau set yang sudah dikemas, menghindari masalah “semua orang
mau yang biru”.

Rencanakan pemesanan ulang pada saat yang sama. Tentukan desain mana yang permanen dan
mana yang akan dipensiunkan setelah satu gelombang. Mengumumkan pemensiunan lebih awal
adalah salah satu dari sedikit cara menciptakan nilai koleksi tanpa mengubah produk.

7. Lolos gerbang kepatuhan sebelum setiap rilis

Charm itu kecil, berbahan logam, dan kadang dipegang anak-anak. Regulator sudah lama berurusan
dengan jenis produk persis seperti ini.

Pada 2008, Komisi Keselamatan Produk Konsumen AS mengumumkan penarikan gantungan kunci
charm akibat paparan timbal™, terkait laporan kadar timbal darah yang tinggi pada seorang anak
kecil. Setahun sebelumnya, sekitar 396,000 gantungan kunci logam ditarik dari peredaran™ karena
bahaya yang sama.

Masalahnya bukan hanya masa lalu. Sebuah studi dalam Occupational and Environmental Medicine™
menemukan bahwa 64 % dari item yang diujinya mengandung timbal lebih banyak daripada batas
yang ditetapkan Minnesota untuk kunci. Undang-undang Minnesota yang membatasi timbal dan
kadmium pada kunci dan barang serupa itu masih menimbulkan permohonan pengecualian dari
industri pada 2025,

Masukkan pemeriksaan berikut ke dalam rencana seri:

» Target pengguna. Putuskan apakah ada desain yang dipasarkan kepada, atau kemungkinan
menarik bagi, anak-anak. Keputusan itu mengubah persyaratan mana yang berlaku.

« Klasifikasi produk. Cakupan ASTM F2999 untuk perhiasan dewasa™® mengecualikan barang
yang tujuan utamanya fungsional, seperti gantungan kunci. Charm tas yang dijual murni
sebagai aksesori mode bisa lebih dekat ke perhiasan, jadi konfirmasikan klasifikasinya kepada
penasihat kepatuhan Anda.

¢ Peringatan sesuai tujuan pasar. Penegakan Proposition 65 di California pernah menjangkau
gantungan kunci, seperti yang ditunjukkan pemberitahuan 60 hari tersebut. Periksa pelabelan
untuk setiap pasar yang Anda masuki.
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e Daya tahan finishing untuk format yang terpapar. Charm tas menghadapi hujan dan
penanganan. Tanyakan bagaimana daya tahan pelapisan dievaluasi, misalnya terhadap metode
uji semprot garam seperti ISO 9227"%, dan sepakati hasil apa yang akan Anda terima.

» Dokumentasi paduan. Paduan seng yang tidak murni dapat mengalami zinc pest™!, korosi
interkristalin yang lambat yang membuat hasil cor menjadi rapuh. Minta dokumentasi material
untuk paduan yang dipakai pada setiap gelombang, bukan hanya yang pertama.

Setelah rencana seri ditetapkan, tahap berikutnya adalah mengubah setiap desain menjadi spesifikasi
yang disetujui, lalu sampling dan inspeksi. Alur kerja itu diuraikan di halaman gantungan kunci die
cast custom kami.

Membandingkan format charm dan struktur seri

Tabel pertama membantu Anda menetapkan format pemakaian utama untuk tiap desain. Tabel kedua
membantu Anda memilih cara seri dijual.

Prioritas
Konteks ukuran Peran khas Toleransi Hal utama yang
Format . - . . . .
pemakaian dalam dalam seri kombinasi warna diwaspadai
keluarga
Desain Benturan ayunan
Menggantung dari Terbesar; andalan, T y
. o Tinggi: finishing pada komponen
pegangan atau siluet harus kombinasi . _
Charm tas | _: : . berani dengan logam tas;
tali, terlihat terbaca dari  warna
L . kontras kuat cocok paparan cuaca
setinggi mata jauh mencolok dan .
pada pelapisan
chase
Tambahan
. Terpasang pada Ter.kecn.d:cm. tingkat . Gaya tarik
Penarik . . paling pipih;  pemula, Sedang: tetap dalam
. . ritsleting dan . L 2 langsung pada
ritsleting , . tidak boleh desain inti palet inti .
sering ditarik kait
tersangkut bervolume
tinggi
Charm Di dalam saku, Sedang, o I_.eplh.rendah: Keausan
L . Desain inti finishing cerah
cincin bergesekan dengan tepi . . permukaan dan
. . harian memperlihatkan o
kunci dengan kunci membulat abrasi kegagalan cincin
Struk!:ur Cara kerjanya Paling cocok Risiko persediaan Catatan perencanaan
seri untuk
, _— Alokasikan berdasarkan
. Semua desain Toko suvenir, ritel . . ) .
Pilihan o . . Penjualan tidak perkiraan popularitas
terlihat; pembeli museum dan lokasi . ,
terbuka . merata antardesain dan seimbangkan ulang
memilih acara
saat pemesanan ulang
Program loyalitas
Set Sgt te;tap yang merek, Rendah jika set Aturan desain bersama
diberi label , . . . T
bernomor . , merchandise tetap kecil paling penting di sini
(misalnya 1 dari 6)
penggemar
Kotak acak Isi tersembunyi: Komunitas Sedang: rasio harus Perlakukan rasio chase

konsisten sebagai bagian dari

atau misteri peluang diumumkan kolektor, rilis IP antarproduksi oroduk
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Struktur Paling cocok

Cara kerjanya Risiko persediaan Catatan perencanaan

seri untuk
. Gelombang terbatas Peritel dengan Rendah untuk Umumkan pemensiunan
Rilis waktu yang . . o
. . kalender desain inti, lebih untuk membangun nilai
musiman ditambahkan ke . . .
peluncuran tinggi untuk varian  koleksi

desain inti

FAQ

FAQ: Berapa banyak desain yang sebaiknya ada dalam seri charm pertama?

Empat hingga delapan adalah kisaran praktis untuk gelombang pertama. Jumlah itu cukup untuk
terasa seperti koleksi, tetapi cukup kecil sehingga setiap desain mendapat ruang pajang yang terlihat
dan dapat dinilai dari tingkat penjualannya. Kembangkan set dengan gelombang bernomor, bukan
meluncurkan semuanya sekaligus.

FAQ: Apakah setiap charm dalam seri harus berukuran persis sama?

Tidak, tetapi setiap charm harus masuk ke bingkai batas yang sama dan berbagi satu dimensi acuan,
yaitu tinggi atau lebar. Siluet boleh bervariasi di dalam bingkai. Yang merusak sebuah set adalah
campuran jejak ukuran, ketika 1 buah tampak seperti bagian dari lini produk lain.

FAQ: Apakah charm tas diatur seperti perhiasan?

Tergantung bagaimana charm diklasifikasikan dan dipasarkan. ASTM F2999 mengecualikan barang
fungsional seperti gantungan kunci, tetapi charm yang dijual murni sebagai aksesori mode bisa
dipandang berbeda. Batas timbal dan kadmium untuk produk anak, serta undang-undang negara
bagian seperti milik Minnesota, dapat berlaku terlepas dari klasifikasinya. Konfirmasikan dengan
penasihat kepatuhan untuk setiap pasar.

FAQ: Bagaimana membuat kombinasi warna terasa layak dikoleksi tanpa melemahkan
merek?



Susun setiap kombinasi warna dari satu palet seri yang dikunci dan ubah hanya satu variabel setiap
kali, yaitu warna logam atau warna isian. Sisihkan satu finishing yang hanya muncul pada item chase,
agar kolektor langsung mengenalinya dan kombinasi warna inti tetap sesuai merek.

FAQ: Bisakah saya menambah desain baru ke dalam seri nanti?

Bisa, asalkan bingkai ukuran asli, posisi kait, desain bagian belakang, dan palet didokumentasikan
sebagai aturan seri. Gelombang baru yang mengikuti aturan itu memperluas set. Gelombang baru
yang mengabaikannya memulai set baru. Simpan file karya seni induk dan acuan kombinasi warna
untuk setiap desain yang sudah dirilis.

FAQ: Apakah charm gantungan kunci metalik sama dengan gantungan kunci die cast?

“Metalik” menggambarkan tampilan, sedangkan “die cast” menggambarkan metode pembuatan.
Banyak charm berukir dibuat dengan die cast dari paduan seng, tetapi sebagian item yang tampak
metalik adalah logam hasil pengepresan atau plastik berlapis. Jika bobot berat dan nuansa logam
penuh merupakan bagian dari janji merek Anda, tentukan konstruksinya secara eksplisit.

Poin-poin utama

e Pasar menghargai merchandise bermerek yang terus dipakai orang. Penjualan
distributor produk promosi Amerika Utara naik 4,2 % menjadi $27,7 miliar pada 2025 (Sumber).

e Charm bersaing dalam kategori global yang besar, sehingga konsep seri-lah yang
membedakannya. Diperkirakan $108,6 miliar dibelanjakan untuk produk promosi di seluruh
dunia pada 2025 (Sumber).

e Timbal pada charm logam kecil adalah pemicu penarikan produk yang
terdokumentasi dan berulang. Sekitar 396,000 gantungan kunci logam ditarik dalam satu
tindakan pada 2007 (Sumber).

¢ Pengujian kepatuhan harus ada dalam rencana, bukan dalam evaluasi setelah
kejadian. 64 % item dalam satu studi melampaui batas timbal Minnesota untuk kunci
(Sumber).

e Variasi sebaiknya terutama berasal dari kombinasi warna, dengan bentuk baru
ditambahkan secara sengaja. Empat hingga delapan desain pada satu bingkai ukuran,
dengan satu item chase, membentuk gelombang pertama yang mudah dikelola (pedoman
perencanaan dari artikel ini; rujukan daya tahan: Sumber).

Kesimpulan: rencanakan set-nya, lalu tetapkan spesifikasi
tiap item

Lini charm yang sukses lahir dari keputusan yang dibuat sebelum karya seni apa pun dikirim ke
pabrik. Selesaikan enam hal ini secara berurutan:

format pemakaian yang menjadi tujuan setiap desain;
keluarga ukuran yang dipenuhi setiap desain;

aturan desain bersama;

peran inti, varian, dan chase;

palet kombinasi warna dan bauran produk;

gerbang kepatuhan untuk setiap rilis.

o wWwNE

Dengan semua itu tertulis, setiap desain memiliki batas yang jelas, dan gelombang berikutnya dapat
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memperluas set alih-alih memecahnya.

Saat rencana seri Anda siap, bawa ke tahap spesifikasi. Halaman kami tentang gantungan kunci die
cast custom menjelaskan cara mengubah setiap desain menjadi spesifikasi yang disetujui, sampel,
dan rencana inspeksi. Kirimkan garis besar seri Anda untuk mendapatkan penawaran harga cetakan,
kombinasi warna, dan pengemasan bauran produk.

Catatan Kaki

1.

10.

11.

Advertising Specialty Institute (ASI), “Industri Promosi Amerika Utara Tumbuh 4 % pada 2025,”
siaran pers, 21 Januari 2026. asicentral.com. Diakses Oktober 2026. ¢

. PPAI dan Oxford Economics, “Studi Dampak Ekonomi Global Ungkap Jejak Merchandise

Bermerek Senilai $472 Miliar,” 8 September 2026. ppai.org. Diakses Oktober 2026. ¢

. PPAI, “Studi Konsumen PPAI: Mengapa Produk Promosi Cocok dengan Gen Z.” ppai.org. Diakses

Oktober 2026. <

Komisi Keselamatan Produk Konsumen AS, “Wal-Mart Menarik Gantungan Kunci Charm karena
Risiko Paparan Timbal,” 2008. cpsc.gov. Diakses Oktober 2026. ¢

Komisi Keselamatan Produk Konsumen AS, “Berbagai Gantungan Kunci Logam Ditarik oleh
Dollar General karena Bahaya Keracunan Timbal,” April 2007. cpsc.gov. Diakses Oktober 2026.
o

Occupational and Environmental Medicine (BM)), vol. 81, no. 11, him. 592. oem.bmj.com.
Diakses Oktober 2026. «

. Axios Twin Cities, “Pembuat kunci Minnesota meminta pengecualian dari larangan logam,” 9

April 2025. axios.com. Diakses Oktober 2026. ¢

. ASTM International, ASTM F2999, Standar Spesifikasi Keselamatan Konsumen untuk Perhiasan

Dewasa. astm.org. Diakses Oktober 2026. ¢

. Negara Bagian California, Kantor Jaksa Agung, Proposition 65 60 Hari, Pemberitahuan

2013-00806. oag.ca.gov. Diakses Oktober 2026. ¢

Organisasi Internasional untuk Standardisasi, ISO 9227, Uji korosi dalam atmosfer buatan — Uji
semprot garam. iso.org. Diakses Oktober 2026. <

Wikipedia, “Zinc pest.” en.wikipedia.org. Diakses Oktober 2026. ¢

Oktober 21, 2026


https://id.zigpac.com/custom-keychains/custom-die-cast-keychains.html
https://id.zigpac.com/custom-keychains/custom-die-cast-keychains.html
https://asicentral.com/press-releases/north-america-promo-industry-grows-4-percent-in-2025/
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-billion-footprint/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-consumer-study-why-promo-clicks-with-gen-z/
https://www.cpsc.gov/Recalls/2008/wal-mart-recalls-charm-key-chains-due-to-risk-of-lead-exposure
https://www.cpsc.gov/Recalls/2007/various-metal-key-chains-recalled-by-dollar-general-for-lead-poisoning-hazard
https://oem.bmj.com/content/81/11/592
https://www.axios.com/local/twin-cities/2025/04/09/minnesota-key-makers-seek-metal-ban-exemption
https://www.astm.org/Standards/F2999.htm
https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2013-00806
https://www.iso.org/standard/81744.html
https://en.wikipedia.org/wiki/Zinc_pest

